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摘要 

现代社会随着经济的快速发展，越来越多的小微企业如雨后春笋般拔地而起。面对如

此激烈的竞争，如何给消费者留下良好的印象,对于企业的长期发展非常重要。因此，有

越来越多的企业开始重视企业形象识别，而视觉识别 VI 是其中的重要组成部分。一套符

合企业定位的 VI 设计能够充分表现企业的精神和理念，使社会公众快速了解企业所传达

的信息，从而快速建立品牌形象。 

本论文以对小条食堂日式饭堂进行调研分析为切入点，结合 VI 设计的基本原则，对

小条食堂视觉形象加以规范，帮助小条食堂树立良好的品牌形象，使其更容易被公众识别

和接受，为企业带来更多的经济效益。 
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1 引言 

1.1 选题背景和意义 

随着现代经济的快速发展，人民生活水平的不断提高，人们对于饮食的需求从简单的

温饱转向了更高质量的要求。越来越多的人在温饱的基础上增加了健康、有特色、有格调

等系列要求。于是，越来越多的有特色的餐饮店涌现出来，而小条食堂就是其中人气颇高

的一家。 

要想在众多竞争者当中脱颖而出，一套美观大方且易识别的 VI 对于企业来说是其中

必不可少的条件之一。首先，VI对于企业来说就好比一个人的外衣，能展现企业独特的经

营理念，传播企业文化和精神，树立其品牌形象，对建立企业知名度有着重要作用[1]。其

次，VI 对于企业内部而言也有利于建立员工对企业的认同感，从而提高凝聚力和忠诚度。

因此 VI对于企业来说至关重要[2]。 

1.2 设计内容和方法 

1.2.1 设计内容 

本文以小条食堂为项目依托单位，进行 VI 设计。根据小条食堂现有的品牌定位、品

牌理念和企业文化，在设计上注重展现日式元素，主打温情牌，展现小条食堂小而不失精

致的一面，以此拉近与消费者的距离。 

VI设计主要包括基础设计系统和应用设计系统两大系统。 

基础设计系统中的标志是视觉形象塑造的核心，是受众对企业品牌形象的对直接的认

知[3]。在基础设计系统部分，我将从标志、标准字、标准色三个部分进行设计。 

应用设计系统对于品牌来说，同样是与消费者重要的沟通媒介。应用设计的设计是对

VI设计的基础运用部分在各领域的展开。我将从办公用品系列、礼品包装盒系列和餐饮餐

具系列三个方面进行设计。 

1.2.2 设计方法 

本文主要采用文献资料收集法、实地考察法、综合分析法三种研究方法。 

(1)文献资料收集:对于小条食堂现有的 VI 系统进行研究，在互联网上查询关于小条

食堂的发展过程以及受众对于小条食堂的口碑评价，从中发掘其企业精神和经营理念。查

阅国内外，尤其是日式风格设计的书籍，分析其设计师的设计构思和设计方法，为设计小

条食堂的 VI做了充足的前期准备。 

(2)实地考察法: 通过亲自来到小条食堂在福州仓山区的分店，体验小条食堂整体的
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经营风格和经营理念，了解小条的基本情况，以提高设计的准确性。 

(3)综合分析法:整理和归纳所收集的资料，结合小条食堂情况，设计具有创新和美观

并且符合其企业形象的视觉识别系统。 
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 2 VI 设计的相关理论研究 

2.1 VI 的概念 

VI（Visual）是视觉识别的简称。是以塑造企业形象为目的，以企业标志、标准字形、

标准色为主体的视觉传达媒介。它能够表达企业的经营理念，传递企业精神，具备企业自

身的特点，能使社会公众一目了然的识别企业，以达到建立企业形象的目的[4]。 

2.2 企业 VI 设计的作用 

2.2.1 传播作用 

企业的形象是无形的，但是一套完整的 VI 使企业有了统一的视觉形象，使无形的东

西形象化，对于消费者而言方便了识别和记忆，从而加深企业在消费者脑海中的印象，借

此来扩大企业知名度，从而带动产品销售增长[5]。 

2.2.2 识别引导作用 

在商品同质化严重的今天，消费者需要在众多选择中准确识别出一个企业，这便需要

企业有一个良好的视觉形象作为引导，以其鲜明的个性牢牢抓住消费者的目光，从而产生

购买欲望，甚至能在之后的购买过程中产生二次消费。 

2.2.3 增强凝聚力 

VI 对于企业来说拥有规范作用。它不仅仅是对外展现的自身良好形象，也是企业对内

提高员工凝聚力的一种手段。VI 承载的企业的经营理念的和精神会时时刻刻提醒员工，增

加员工对企业的认同感，从而提高员工忠诚度，从而促进企业的发展壮大[6]。 

2.3 VI 设计的原则 

2.3.1 差别性原则 

差别性 VI 是带有独特的企业风格色彩的视觉识别系统，它一定是个性化的、与众不

同的、容易被公众识别并且接受认可的。这种差别性首先表现在行业之间。设计时必须突

出其行业形象特点，才能有利于识别。其次表现在同行业之间的差别，只有这样才能在众

多同质的的企业中脱颖而出[7]。 
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2.3.2 地域性原则 

企业形象的塑造与传播应该依据不同的民族文化。符合本土民族文化的企业形象更容

易被大众识别并且产生认同感[8]。小条食堂作为中国本土的餐饮企业，即使它的风格是日

式风格，但是依旧要符合中国大多数的受众的审美。 

2.3.3 有效性的原则 

有效性是指企业经策划与设计的 VI 计划能得以有效地推行运用。其 VI 必须根据企业

现有的经营状况进行设计，在推行企业形象时也应该精确定位[9]。一切必须从实际出发，

不能迎合企业领导人单方面口味。当然设计师也要设计出贴近消费者的设计，太前卫的设

计会与实际需求有一定距离。设计师要通过和客户进行充分沟通之后牢牢把握这个度。 
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3 对小条食堂的调查研究 

3.1 小条食堂简介 

小条食堂是一家起源于厦门的日式饭堂。原本是厦门四里市场的一个小小的门店，开

卖手工豆花和大条盐酥鸡。 

2013 年初，在禾祥西路的支路一家小小的门店内，小条食堂开了第一家日式简餐厅，

主要提供简餐和手工豆花。简单的菜单却带来不一样的体验，较为亲民的价格却依然给食

客带来无与伦比的口感。干净而美味的私房料理、温馨而雅致的用餐环境吸引了一大波追

求别样体验的年轻人。在风和日丽的日子里三三两两和朋友小聚，或是在一个平常的黄昏

下班归来，小条食堂都是食客的最佳选择。在此期间，小条食堂拥有了第一批属于自己的

粉丝。 

2014年，小条食堂在厦门松柏路成立了总店，改变了过去只有简餐的简单模式，增加

了不少日式美食。不论是菜单还是门店装修风格，小条食堂都有了较大的提升。暖色调的

灯光、木质的桌椅、日式特色的酒瓶摆件、厨房的门帘，这些无一不透露着“治愈系”的

氛围。 

渐渐地，小条在厦门打开了知名度，很多食客都慕名而来。在接下来的三年时间里，

小条在集美、莆田、福州等地开设了多家分店。截止至 2015年 10月，小条食堂完成了第

一轮分店的布局，建立起连锁经营的模式，使小条在门店风格、菜品口味、服务细节上有

了统一的把控，让每个来自五湖四海的朋友无论在哪一家小条食堂都能有同样良好的体验。 

如今，小条食堂已经拥有二十多家分店，遍布福州、厦门、漳州、莆田、龙岩、晋江、

泉州、云霄、安溪、揭阳等地区，并且仍在不断发展壮大。 

3.2 小条食堂日式居酒屋文化的体现 

居酒屋在日本是指传统的小酒馆，为顾客提供有质量的饭菜和酒类。居酒屋起源于江

户时期，最初是酒铺经营者为了方便客人买酒后在店内饮用而提供一些简单的菜肴开始。

随着时间的推移，居酒屋逐渐发展成为人们聚集聊天的场所。学生、职员无论男女，都喜

欢在放学或者下班之后，和朋友们在居酒屋小聚，轻松地吃喝玩乐、谈天说地。居酒屋逐

渐成为人们在都市繁忙的生活节奏之余放松身心的不二选择。 

小条食堂现在的经营理念与品牌定位正好与日本居酒屋文化有着异曲同工之妙。正是

受到了日本居酒屋文化的启发和影响，我决定在我的设计中融入居酒屋文化的元素，因此
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在设计中大量运用了鱼纹、圆圈等日式元素，还搜集了来自互联网上来自不同食客的评价，

选其优者作为设计的文案进行排版，更显得小条食堂充满“人情味儿”。 

3.3 小条食堂 VI 设计理念 

在熙熙攘攘的闹市街头，你在不经意间回眸，就可能发现一家小小的店面安静的伫立

在角落，在多少个黄昏和午后，等待着一个个满身倦意下班路上的人们，在这城市小小的

一隅之地，给自己一份舌尖上的犒劳。 

小条食堂希望成为食客们身边的小条食堂，成为陪伴人们走过欢笑或者疲倦的小条食

堂。因此在设计上，要表现出该品牌接地气、有人情味儿的一面。小条食堂设计整体风格

以简约为主，同时具备美观、怀旧复古、日式风情等特色，使消费者感受到品牌独特的个

性，以此来加深消费者心中的印象。 
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4 小条食堂 VI设计说明 

4.1 基础设计系统 

4.1.1  标志设计 

标志是 VI 设计的核心，它构成企业品牌形象的基本特征，并体现出品牌的内涵[10]。

在设计上要体现出品牌经营理念以及品牌文化。由于标志是整个设计的和新要素，所以在

设计上要多加思考，多设计几个方案以便选择和参考。 

   4.1.1.1 方案一 

由于是日式风格的饭堂，所以我考虑运用了最经典的日式元素——圆形和富士山的形

象，将两者相结合进行再创作。以圆形为底，富士山盖印其上，好 

像日出山头，象征小条食堂会越做越好。富士山中以“日式简餐”四个字点名 

门店性质，每两字中间加一竖线来增加字与字之间的空隙，使人在视觉上有个缓冲，以此

来增添设计感。 

图 4-1 方案一 

   4.1.1.2 方案二 

最直接的运用“小条食堂”四个字进行再创作。运用了比较复古的字体，并对其做破

碎化处理，使其更显时间感。四个字大小不一却又相互映衬，显得错落有致。在左上角以

“食堂”两个字的日式翻译作为点缀，右下角以一个日式传统酒瓶子的形象，对其进行镂

空处理，写上“居酒屋”三个字来点明门店性质，并且打算将日本传统的海浪纹图案运用

在接下来的应用设计当中。 
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图 4-2 方案二 

   4.1.1.3 方案三 

logo整体采用日式复古风格，对字体边框统一采用做旧破碎化处理，给人一种百年老

店历史悠久值得信赖的感觉。 

由于小条食堂是中国本土餐饮店，因此在 logo 的边框上，我采用了中国传统的印章

元素，同时对边缘进行反复描画和修改，在左上角和右下角分别作了磨损效果处理，使其

看起来类似于对称却不完全对称，有一种微妙的平衡感。 

logo上方是一口装满食物正冒着热气的日式大碗，大碗采用手绘风格，对碗的线条的

粗细做了处理，但保留了碗在细节上的笔触感，使其看起来简约却不简单。 

logo下方是“小条”两个字，选用了繁体使其更具复古感。中间的日文是食堂的意思。

这行字将“小”与“条”两个字分隔开来，在视觉上做一个缓冲。右边是小条食堂的宣传

语，八个字采用竖排版，与“小条”两个大字在大小上形成对比，使其在视觉上更为丰满，

错落有致。 

 

 

 

 

图 4-3 方案三 
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4.1.2 标志定稿 

针对六个方案进行比较分析，我认为： 

方案一：色彩搭配符合现有企业风格；运用日本传统元素进行创作，体现了日式饭堂

“日式”的特点，但是 logo 缺少餐饮行业的文化元素，而且字体搭配较为单一，不能很

好的体现出小条食堂的特点。 

方案二：虽然运用了日式酒瓶的元素进行点缀，但总体上说 logo表现形式较为单一，

不能很好体现日式风格。字体运用虽然有变化，但是缺乏创新和排版，给人呆板和生硬的

感觉，与小条食堂温馨和日式风格不相符合。 

方案三：运用了印章、日式大碗、繁体字“小条”、企业口号等元素进行再设计，表

现内容丰富，但是在排版上并不会显得杂乱，反而给人一种错落有致、浑然天成的感觉。

将中国传统元素与日式元素相结合进行创作，很好的体现了小条食堂的起源和风格特点。

其符合小条食堂的整体定位，并且容易给消费者留下良好印象。 

经过对比，最后选择方案三作为小条食堂的 logo。 

 

4.1.3 新旧 logo 对比 

 

 

 

 

 

 

图 4-4 新旧 logo 对比 

4.1.4 标准字 

标准字是视觉传达系统中的重要组成部分。与标识一样，标准字同样是企业文化的一

种象征。 

小条食堂的标准字为康熙字典体，辅助字体为造字工房言宋体，在整体造型上突出复

古感觉。 
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图 4-5 标准字展示 

 

4.1.5 标准色 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

图 4-6 标准色 
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编排样式 4.1.6 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

图 4-7 编排版式 

4.2 应用设计系统 

4.2.1 办公事务用品类 

    4.2.1.1名片 

名片不仅仅代表了个人形象，更代表了一个企业的形象。一张简洁大方的名片不仅能

有效地传播个人信息、企业信息，更能快速建立受众好感度，从而加深其脑海中的印象。 

小条食堂的名片采用简单的白色底作为背景，用清新而又不失雅致的米黄色作为辅色。

异于平常市场上经常用的横排版，名片采用了竖排版进行设计，单纯的字体排版虽然没有

太多图案的辅助，仅仅只有右上角的小圆圈最为点缀，但即使是这样，不但不会让人感觉

乏味，反而会让人感觉别样的精致。 

名片材质建议使用 450 克的白色威尔德进行印刷，可采用凹印工艺，纸质本身的质材

将进一步提升名片的质感。 
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图 4-8 名片 

 

    4.2.1.2 海报 

海报是企业日常宣传中必不可缺的一部分。在小条食堂的海报设计上，我才用了“美

味”这个主题。海报上的“美”“慰”取自“美味”的谐音。 

“美”并不仅仅是指小条的菜色美或者是用餐环境美，而是寄托着小条创立者对于小

条的美好愿望。创立者希望小条的装饰摆件、小条的食物、小条的服务、小条的卫生、小

条的价格等都是美的，希望食客离开小条的心情也是美的。“慰”指的是小条食堂希望成

为大家身边的小条食堂，希望以上所述的所有美的东西，能给食客带来心灵上的慰藉。无

论你是来小条聚会放松，还是来小条自斟自酌，当你走出小条大门的时候，你都有一份明

媚的笑意。 

海报的特点之一是大量运用了文字进行纯文字排版，对于文字在大小对比上的把控有

着严格的要求。海报上半部分辅以极其简洁的图案进行点缀，下半部分以图案为主，一个

碗的形象将上方的正方形字块托起，碗的中间使用了日式元素中的圆形加字的版式进行表

现。碗内中空，填充了各式各样日式的料理图案，在视觉上给人饱满之感。 
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图 4-9 海报 
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4.2.1.3 明信片 

明信片的设计主打暖心风格，设计了一整套，共八张。其中的文案全部选自小条食堂

店主对食客的寄语，就像妈妈对于出门在外的孩子耳边的呢喃，将其做成名明信片更具纪

念意义。选用了八张手绘插画风格的日式美食图片，简单的画面却给人暖心的感觉。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

图 4-10 明信片 
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    4.2.1.4 书签 

书签一套共八张，采用一体式设计，将小条食堂“大口喝酒、大碗吃肉”的口号作为

设计元素进行再创作。文案部分内容取自互联网上食客对于小条食堂的真实评价，将其作

为书签这种小物件送给食客更能彰显出小条食堂温馨的一面。 
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图 4-11 书签 

4.2.2 餐盒包装类 

    4.2.2.1手提袋 

手提袋采用复古的蓝色作为主色调，配合传统日式鱼纹元素，简洁大方。手提袋的正

反两面设计成“条”“味”，取自“调味”的谐音。“条味”指的是小条食堂的味道，这

种味道并不是真实的味蕾上的味道，它是对小条食堂整体印象的概括，包括小条的美食、

小条的服务，小条的用餐环境等。“调味”指的是小条食堂希望成为大家身边的小条食堂，

就像生活中的柴米油盐一样，虽然是调味品，但却是生活中不可或缺的一部分。 

 

 

图 4-12 手提袋 

    4.2.2.2 徽章 

徽章共八个，结合小条食堂的口号“大口喝酒、大碗吃肉”进行设计。 
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图 4-13 徽章 

4.2.2.3 打包盒 

    打包盒同样是餐饮企业 VI 设计中不可或缺的一部分。设计采用干净的白色底作为背景

色，同一款式但是做了三种不同尺寸，适用于五种不同尺寸的餐盒。 
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图 4-14 打包盒 

   4.2.2.4 酒瓶贴 

小条食堂也为顾客提供酒类，因此酒瓶的 VI 设计必不可少。酒瓶贴的整体版式采用竖

排版，加上蓝色碎花布和粗绳子进行搭配。 

图 4-15 酒瓶贴 

4.2.3 餐饮餐具类 

    4.2.3.1 调味包 

调味包是餐饮行业 VI 应用系统常见的一部分。调味包的设计我同样采用了和手提袋

一样的设计，以“条味”代替“调味”，以表达小条味道的意思。与手提袋不同的是，此

处的“条味”还是“调味包”的谐音，以此增加设计的趣味性。 
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图 4-16 调味包 

   4.2.3.2 筷子套 

筷子套也是餐饮包装中的必不可少的小元素。同样用了鱼纹、文字等元素，与其他包

装相互映衬，浑然一体。 

 

 

 

 

 

 

 

 

图 4-17 
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5 总结 

本次设计是根据小条食堂现有的公司经营理念、企业精神、企业风格进行设计编排，

并且在原有的形象基础上增添了不少日式元素，与日本居酒屋文化相结合，相互借鉴、相

互融合，形成小条独特的企业文化。这套 VI 将这种形象转化为视觉符号，使消费者能更

加直观的体会到小条食堂所蕴含的精神，从而在他们心中树立企业形象，以此带动产品销

量，甚至促成二次消费的形成。 

完成本次毕业设计使我受益良多。首先，我觉得设计要贴合企业形象。设计师不能天

马行空，要设计出符合企业形象并且容易被大众所识别并且接受的作品。其次，在文化方

面，我查阅了许多关于居酒屋文化的资料，了解到日本居酒屋的装饰风格以及它在日本人

民生活中的重要性等，加深了对日本居酒屋文化的了解。最后，众所众知日本的设计非常

先进，我在查阅资料时搜集了大量日式风格的设计作品，对于我而言不仅仅是一场视觉上

的饕餮盛宴，更是一场审美上的提升。在今后的生活中，我会不断学习，汲取他人长处以

提高自己的专业素养和创作水平。 
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